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Novos desafios do fazer teoldgico para
um Novo contexto social
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Resumo

Neste artigo, procuramos trabal har, em nivel de ensaio, os novos desdobramen-
tos do fazer teolégico e os desafios que Ihe sdo impostos dentro do nosso
contexto histérico atual. O texto se propde fazer umaleitura, apartir dasciéncias
sociais, do novo papel dateologia e/ou tedlogos que procuram apresentar uma
visdo equilibrada e contextualizadaaatualidade, imprimindo, assim, o seu cara-
ter relevante nainterpretacéo do cenario socio-religioso dacontemporanei dade.
Palavr as-chave: crise de sentido, mercadorizacéo dareligido.

New challengesconcer ningthetheological doing way
for anew social context

Abgtract

Inthispaper wework at test level, the new devel opmentsof doing theology and the
challengesimposed on it within our present historical context. Thetext setsout to
doareading fromthesocial sciencesof thenew roleof theology and/ or theologians
who seek to present a balanced view and context to the present, imprinting his
character so important in the interpretation of the socio-religious contemporary.
K ey words: crisisof meaning, commodification of religion.

Consideragdes|niciais

Refletir sobre o fazer teol égico e seu papel nosdiasatuais
noslancaparaum leque de possibilidades, que, por suavez, invaria-
velmente nosfaz refletir sobre osdesafiosparaateologiaesuarele-
vanciaparaacontemporane dade. Quando relacionamos esses desa-
fiosaum contexto especifico, como o0 no que estamosinseridos no
Nordeste brasileiro dentro de umacomunidade de baixarendamarcada
pelaviolénciae pelafatadevaloresestruturaiscomo osdafamilia,
estado eigreja, percebemos que esses desafi 0s sdo exponenciados.
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Primeiramente, para pensarmos sobre esses desafios, € ne-
cessario fazermos um mapeamento do cendrio em que vivemos, par-
tindo do globd (publico) em sentido dolocal (privado/particular).

“Costurando” o cenario religioso atual: o desafio da crise de
sentido

Pensar nareligiosidade encontradaem nossosdiasé, sobre-
tudo, refletir sobre um cenario marcado por pessoas que buscam en-
contrar um sentido para suas vidas e, a0 mesmo tempo, procuram
esquecer/ignorar todos os acontecimentos que recentemente asleva
ram aumadescrencano mundo. Esse* desencantamento” domundo €
marcado por aconteci mentos que ocorreram especialmente no século
XX, como atragédiade Auschwitz e as duas grandes guerras, que
geraram um cenario de desilusdo, com acapacidade humanadeviver
deformapacificae, paral elamenteaisso provocou um sentimento de
desconfiancaem rel acdo asingtitui cbes que existem paragarantir essa
convivénciapecifica, especid mentealgreja

Dessaforma, estamosvivenciando umardigiosdadeem que,
acadamomento, o poder deregulaco dasingtituicbesreigiosasdimi-
nui, dando espago aindividualizagdo de crencas, onde cadaindividuo
buscadentro daexpresséo religiosaao qual faz parte, ou ndo, o seu
encontro com o Sagrado, sem que necessariamente tenhaque seguir
model os prontosde religiosidades. Sobre essaquestéo, Hervieu-L éger
airma

A pulverizac8o dasidentidadesreligiosasindividuais
ndo implica, necessariamente, no enfraguecimento ou
desaparecimento completo de toda forma de vida
religiosa comunitéria. Muito ao contrario, como o
aparato das grandes institui¢des religiosas se mostra
cada vez menos capazes de regular a vida dos fiéis
gue reivindicam sua autonomia de sujeitos que cré-
em, assiste-se a uma efervescéncia de grupos, redes
e comunidades, dentro das quaisindividuostrocam e
validam mutuamente suas experiéncias espirituais
(HERVIEU-LEGER, 2008, p.28).
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Dentro do cenario da pés-modernidade, que é uma
imbricagdo dasfrustraces do passado, contradi¢des do presente e
expectativasdo futuro, desenvolvem-se novas possibilidadesderdigi-
osidade em forma de novas representaces do “ sagrado” ou novas
apropriacdes dastradicdesreligiosashistéricas (HERVIEU-LEGER,
2008). Essas novas representactes sdo frutosdainsegurancavivida
por homensemulheresquenéo encontram maisnasingtituigdesreligi-
osastradicionai s asrespostas aos seus anseios em rel agéo asincerte-
zasatuaise aosenigmas que asaguardam. Sobre esse aspecto, Strieder
airma

O homem de hoje, que, mais do que nunca,
vive rodeado de insegurancas, é talvez
vulneravel atodo tipo de crendices, atribuindo
facilmente val ores e poderes mégicos aobjetos
capazes de afastar males ou atrair felicidade
ou beneficio (1978, p.76).

Dentro dessapluralizacéo daesferareligiosa, ndo podemos
deixar de perceber o fendbmeno daorientalizacdo das préticasreligio-
sas nos paises ocidentais, ou seja, umatransformagao das crengas,
partindo de um deus pessoa paraum tipo deespirito ou forcavital e
também paraacrencaem niveisde espiritualidade, afirmando-sea
vidaap6samorte (CAMPBELL, 1997). Essemesmo autor apresenta
tréstiposde crencas queidentificam o processo de orientalizacdo:

1.  oneopaganismo, representando umavoltaradica as
tradicOesreligiosas que o proprio ocidente derrotou,
mostrando com isso umatendénciade transformagédo
dentro dospropriosvaloresocidentais;

2. oMovimento NovaEra, baseadonoindividualismoe
otimismo, buscando recompensas neste mundo; carac-
terizado pelaviradapds-moderna, em queameta-nar-
rativamodernaé substituida por umameta-narrativa
depsico-espirituaidade;

3. movimentosAmbientalistas, que buscam conectar o
mundo interno daexperiénciahumanacom o mundo
externo danatureza.
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Sendo assim, pensamos na“ revanchede Deus’, expressao
utilizada por muitosautores quando sereferem ao redescobrimento do
“sagrado”, como um fendmeno que éfruto do momento histérico que
vivemos percebemos o0 questionamento da razéo, da ciéncia e da
tecnol ogiaem relacéo aos caminhos que elastém levado o homema
percorrer. E, dentro desse cenario, areligido surge como umanova
propostamoral, trazendo novosvalores, umanovaética, ndo como
valoresdeumardigido que surge como ideol ogiade dominacéo, mas
como umanovareligiosdade que buscaumanovamaneraderel acéo
entre 0 homem eanatureza.

Novos movimentosr eligiosos. o desafio da mer cadorizacéo da
religido

Um outro aspecto marcantedo atua cenario religioso brasi-
leiro € o damercadorizagéo dareligido, quetem constituido um desa-
fio para os que se ocupam com o fazer teol 6gico, no sentido de se
debrucarem sobre a necessidade de apresentar pistas que levem as
pessoas de nossas comunidades aterem umavisao claradessaques-
t&o e qual aimportanciadateologiano sentido detrazer elucidacéo
sobreatemética. A partir dessadinamica, podemos perceber que au-
tores como Camposindicam que estamos passando por um processo
dereformulacdo do cenario religioso, que tem seu desdobramento de
formarapidaeabrupta, produzindo um cenério de pluralismo. A emer-
génciadesse pluralismo religioso fez com que asagéncias de salvacao
(PIERRUCI, 1996) setornassem maiscompetitivas, definindo novas
estratégias de acordo com alégica de mercado, com o objetivo de
produzirem bensreligiososmais pa pavei se defécil percepcéo pelos
consumidoresreligiosos. Outraconsequénciadessareformulacdo do
cenario brasileiro é aaceleracdo do transito religioso, que, por sua
vez, esta diretamente relacionado aos processos de transformacao
social, como migragdes, crescimento urbano, crises economicas e
congéneres(BITTENCOURT FILHO, 2003). Aindasobre essaques-
tdo, Prandi afirmaqueareligido de hoje éardigido damudancarapi-
da, dalea dade pequena, do compromisso descartavel.
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Dentro desse novo cendrio religioso, percebemosqueal égi-
cade mercado predominaentre asempresas/igrejas, ondeavendade
benssimbdlicoseaespecializacdo dos* profissionaisreligiosos’ de-
terminam novos horizontes paraessas empresas/igrejas, sobretudo as
conhecidas neopentescostais. Segundo Bourdieu, existe, nasocieda-
de contemporanea, umasituacdo de concorrénciano campo de mani-
pulacdo simbdlicado espaco privado davidadas pessoas por diver-
sos agentes. clérigos, membros de seitas, psicanalistas, psicologose
outros. Nesse sentido, Bourdieu (1999) afirmaque existe, entre os
especidistasreligiososdasvériasreigides, umadisputaacirradapel o
monopdlio dos benssimbdlicos. AindaparaBourdieu (1990), ossis-
temas simbdlicosexercem um poder estruturante e se congtituem numa
formade construcdo darealidade e deintegracdo social.

Dentro dessacompeti¢ao parase conseguir consumidores/
fiéis areligidotem agoraque usar dal 6gicadaeconomiademercado,
poiso pluralismo € umasituacdo de mercado. Astradicdesreligiosas
podem ou ndo ser assumidas como modalidades de consumo. Além
disso, astradicOesreligiosastém quedisputar a“ definicdo darealida-
de com rivais socialmente poderosos e legalmente tolerados’
(BERGER, 2004).

Nasituagéo de pluralismo, astradicOesreligiosas sdo agén-
ciasde mercado, porque sofrem umapressao por resultados que pro-
vocam aracionalizacdo das estruturas, criando, assim, as suas buro-
cracias. A burocraciase expande paraasrel agbes sociaisinternas (ad-
ministragao) e asrelagdes sociaisexternas (ingtituigdesreligiosascom
instituigdes sociais). Ou sgja, todas asrel agdes sociai s s&o burocrati-
zadas paraminimizar gastos (tempo, dinheiro) e maximizar osresulta-
dos(SANTANA, 2005).

Hoje, segundo Berger (1993), vivemosem umaeradefacil
credulidade, naqual houve um aumento daofertade produtosreligio-
S0s e umaespéci e de revanche do sagrado no interior de umacultura
guejasejulgavadefinitivamente profana(CAMPOS, 1999). Essecres-
cimento neopentecostal foi compreendido sob o prismados gjustese
desg ustes de uma soci edade em processo de répidastransformacdes
sociais. Dessaforma, areligiosidade praticada nesses mei 0s se apre-
sentacomo um instrumento alienante, que, através de um aparelho
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ideol 6gico proprio dessas empresas/igrej as, levam seus consumido-
res/fiéisapreferirem asociedade de consumo e astentagdes do mer-
cado debenssimbdlicos, optando pelareligiosidade magica, utilitaria
esincretista. Essacompreensdo, por suavez, produz em alguns mo-
mentos, dispositivos parapromover aascensdo social, dentro deum
crescente quadro de estagnacao econdmica.

ConsideragOesfinais

Dessaforma, quando ostedlogos e agentes pastoraissepro-
pdem fazer umateol ogiaque sgarel evante paraacomunidadeem que
est8o inseridos, muitos sfo osdesafiosaserem enfrentados, principal -
mente por vivenciarmosum cenario cujacrisedesentidoemrelacdo a
vidade umamaneiragera e dasinstitui¢des, como por exemplo a
Igreja, estéo arraigadas na forma de pensar 0 mundo das pessoas.
Além dessa questéo, a mercadorizacdo dareligido tem provocado
danosavivénciareligiosadas pessoas. Ainda é cedo parasabermos
guaisasimplicagdes dessa questdo paraasigrejas e as pessoas que
delasparticipam.
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