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Resumo

Neste artigo, discutimos sobre as categorias sociais,
poder e dominagado, dentro do quadro da Analise
Critica do Discurso (ACD) (FAIRCLOUGH, 2001;
PEDROSA, 2005, MEURER, 2005; RESENDE;
RAMALHO, 2014), bem como poder e abuso de
poder, no marco sociocognitivo dos Estudos Criticos
do Discurso (ECD) (CARDENAS, 2018; VAN DIJK,
2008, 2012, 2015, 2016). Na segunda perspectiva,
abordamos ainda as cogni¢des sociais, conhecimento
e ideologia. Tais elementos foram proficuos na
construcdo da metodologia de andlise do discurso
jornalistico, na nossa tese de doutorado “Poder e
desigualdade: a representagdo dos pescadores e
pescadoras artesanais nas noticias do Jornal do
Commercio” (FOX, 2021). Com base neles, refletimos
aqui sobre o papel que o discurso dos meios de
comunicacéo de massa e dos proprios jornalistas tem
na (re)producdo de formas abusivas de poder. Em
uma instancia maior, buscamos contribuir com
pesquisadores de filosofia e outras ciéncias, que
estdo iniciando sua trajetéria no campo dos estudos
do discurso.
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Abstract

In this article, we discuss social categories such as
power and domination, within the framework of Critical
Discourse Analysis (CDA) (FAIRCLOUGH, 2001;
PEDROSA, 2005, MEURER, 2005; RESENDE;
RAMALHO, 2014), as well as power and abuse of
power, in the sociocognitive framework of Critical
Discourse Studies (CDS) (CARDENAS, 2018; VAN
DIJK, 2008, 2012, 2015, 2016). In the second
perspective, we also approach social cognitions,
knowledge and ideology. Such elements were useful
in the methodology construction for analyzing
journalistic discourse, in our doctoral theses “Power
and inequality: the representation of artisanal
fishermen and fisherwomen in the news coverage of
Jornal do Commercio” (FOX, 2021). Based on them,
we reflect on the role mass media discourse and
journalists themselves have in the (re)production of
abusive forms of power. In a larger instance, we seek
to contribute with philosophy and other sciences
researchers, who are beginning their trajectory in the
field of discourse studies.
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1 INTRODUGAO

Este artigo é baseado em algumas partes da nossa tese de doutorado “Poder
e desigualdade: a representacdo dos pescadores e pescadoras artesanais nas
noticias do Jornal do Commercio ” (FOX, 2021). Com carater transdisciplinar, nosso
Estudo Critico do Discurso (ECD) se centrou na investigacdo de estratégias de
representacdo do referido grupo social, nas noticias do JC, entre 2011 e 2018.
Especialmente aquelas que podem construir uma imagem negativa, estereotipada ou
ideologicamente tendenciosa dos(as) pescadores(as) e, consequentemente,
contribuir para a desigualdade, injustica social, violéncia simbdlica e violagao dos
direitos do grupo.

Especificamente, tratamos aqui sobre categorias sociais que contribuiram na
construcdo da nossa metodologia de analise de noticias, dentre elas, poder e
dominagéo, no marco tedrico da Analise Critica do Discurso (ACD), e poder e abuso
de poder, na linha sociocognitiva dos ECD. Na segunda perspectiva, abordamos ainda
as cognig¢des sociais, conhecimento e ideologia. Tais elementos foram proficuos na
construcdo da metodologia de analise do discurso jornalistico, na nossa tese.
Consideramos que apesar desses enfoques envolverem “raciocinios e interesses
dispares, os complementamos e colocamos em dialogo, para conseguir uma
aproximagao interdisciplinar’. (CARDENAS, 2018, p. 4).

Tal abordagem nos permite refletir sobre o papel que os meios de comunicagao
de massa e os proéprios jornalistas tém na (re)producéo de formas abusivas de poder,
no discurso midiatico. Fazemos isso, mantendo em perspectiva alguns aspectos que
discutimos ao longo deste trabalho: i) que os veiculos de comunicagao sdo empresas
e como tais se regem por leis de mercado, cuidam de seus proprios e interesses e
visam lucro (DE LA FUENTE, 2006; FOX, 2021); ii) que devido ao papel fundamental
do discurso na constituicdo/construgcdo da realidade, os meios massivos acabam
sendo uma importante fonte de conhecimento (TUCHMAN, 1983; VAN DIJK, 1997), o
que potencializa o poder e influéncia do seu discurso; iii) que as formas “como atores
sociais sao representados em textos podem indicar posicionamentos ideoldgicos em
relagao a eles e suas atividades” (RESENDE; RAMALHO, 2014, p. 106) e os géneros
jornalisticos ndo fogem a essa regra; e iv) que quando se trata de assuntos étnicos ou
referentes a grupos minoritarios, “o papel da midia [...] é crucial, por ter uma natureza
tanto ideoldgica como estrutural” (VAN DIJK, 2003a, 232-233).

Agora Filosofica, Recife, v. 22, n. 1, p. 117-151, jan./abr., 2022 | 120



Acora FiLosoFIcA

Sao esses dados que nos interessam sobremaneira, pois consideramos que a
dominagcdo comunicativa resulta em controle social e cognitivo da sociedade, em
geral, e desigualdade e exclusao social de grupos marginalizados, a exemplo dos(as)
pescadores(as) artesanais e outras minorias , em particular. Em uma instancia maior,
esta tessitura tedrica visa contribuir com pesquisadores da area de filosofia e de outras
ciéncias, que estdo iniciando seu percurso nos Estudos Criticos do Discurso,

envolvendo o dominio jornalistico ou outros discursos de poder.

2 A DIMENSAO DO PODER NA ACD

A dimensao de poder tem sido amplamente estudada, discutida e usada nas
ciéncias humanas e sociais e a analise do discurso ndo foge a esse debate. Embora
“‘complexa” e “vaga”, como o proprio Van Dijk (2015, p. 10-13) a define, a nogéo de
poder é essencial em estudos com foco filoséfico, linguistico, discursivo e de
comunicacgdo. Nao é por acaso que Foucault! se debruca sobre o conceito, no campo
filosofico-discursivo, e seus trabalhos arqueoldgicos e genealdgicos influenciam os
analistas do discurso, especialmente aqueles que trabalham com a Analise do
Discurso Textualmente Orientada (ADTO).

No livro “A identidade cultural na pés-modernidade”, Stuart Hall> comenta que
Foucault traz a tona uma nova visao de poder: um poder disciplinar e violento que se
preocupa com “a regulagao, a vigilancia, € o governo da espécie humana [...], do
individuo e do corpo”. (HALL, 2014, p. 42, grifos nossos). O local do poder, para o
fildsofo francés, estaria nas instituicdes “que ‘policiam’ e disciplinam as populacoes
modernas — oficinas, quartéis, escolas, prisdes, hospitais, clinicas”. (HALL, 2014, p.
42).

Ainda se remetendo a Foucault, Hall (2014, p. 42) diz que o objetivo basico do
poder “consiste em produzir um ‘ser humano que possa ser tratado como corpo décil’”.
Um corpo que se submente e obedece a vigilancia, ao isolamento e a individualizagao

imposta pelas instituigbes da modernidade tardia (HALL, 2014). Segundo Foucault

' Michel Foucault (1926 — 1984) é um filésofo, tedrico social, filélogo, critico literario e professor do
College de France, entre 1970 e 1984. Ele estuda a relacdo entre poder e conhecimento e como estes
sdo usados para o controle social, por meio das instituigbes. Considerado por muitos como poés-
estruturalista e pdés-modernista, Foucault prefere classificar seu pensamento na histéria critica da
modernidade.

2 Stuart Hall (1932 — 2014) é um socidlogo jamaicano e um dos principais referentes dos Estudos
Culturais.
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(apud FAIRCLOUGH, 2001, p. 75), esse poder somente pode ser tolerado “na
condicao de que mascare uma grande parte de si mesmo. Seu sucesso é proporcional
a sua habilidade para esconder seus proprios mecanismos”.

Na ADTO, a teoria foucaultiana de discurso é posta em funcionamento ao ser
agregada a uma perspectiva linguistica. Fairclough® (2001, p. 24, grifo nosso)
menciona, por exemplo, a relevancia das “tecnologias em formas modernas de poder”
e como estas se manifestam na linguagem. Ou seja, a linguagem pode ser uma forma
de dominagdo e de forga social, que serve para legitimar relagbes de poder
estabelecidas institucionalmente.

Outro aspecto que o linguista inglés e pesquisadores da ADTO incorporam das
reflexdes foucaultianas € o poder constitutivo do discurso, “porque, por meio dele, os
individuos constroem ou criam realidades sociais”. (MEURER, 2005, p 80). Assim,
segundo Fairclough (apud MEURER, 2005, p. 82), “a linguagem, em suas diferentes
manifestagdes discursivas [...] cria, reforca ou desafia: a) formas de conhecimentos
ou crengas, b) relagbes sociais, e c) identidades ou posi¢cbes sociais”. Em outras
palavras, o discurso é socialmente construtivo, tendo o poder de constituir “os sujeitos
sociais, as relacbes sociais e os sistemas de conhecimento e crengas”.

(FAIRCLOUGH, 2001, p. 58). Esse poder é explicado pelo autor da seguinte forma:

Os discursos nao apenas refletem ou representam entidades e
relagdes sociais, eles as constroem ou as ‘constituem’; diferentes
discursos constituem ‘entidades-chave’ (sejam elas ‘doenga mental’, a
‘cidadania’ ou o ‘letramento’) de diferentes modos e posicionam as
pessoas de diversas maneiras como sujeitos sociais (por exemplo,
como médicos ou pacientes), e sao esses efeitos sociais do discurso.
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 22, grifos nossos).

Trazendo essa reflexdo para nossa pesquisa de doutorado, compreendemos
que o dominio jornalistico*, assim como académico, governamental, empresarial,
religioso etc., ttm o poder de construir e constituir os(as) pescadores(as) artesanais,
representando o grupo de diversas maneiras, desempenhando certos papéis,

ocupando determinados espagos e lugares. Obviamente, isso tem efeitos na

3 Norman Fairclough (1941) € um linguista britanico, professor emérito na Universidade de Lancaster.
E considerado um dos pioneiros da Analise Critica Do Discurso.

4 Com base em Marcuschi (2002), usamos o termo “dominio” para nos referir a uma esfera, um campo
de produgéao discursiva ou de atividade humana. Falamos em dominio jornalistico, pois essa atividade
ndo abrange um género em particular, mas origina varios deles. Usamos como sindnimo “discurso
jornalistico”, pois ambos os conceitos se referem a uma pratica discursiva com géneros que lhe sédo
proprios.

Agora Filosofica, Recife, v. 22, n. 1, p. 117-151, jan./abr., 2022 | 122



Acora FiLosoFIcA

sociedade, em geral, e na mente das pessoas, em particular. O mesmo pode ser dito
de outras minorias, como pessoas em situacédo de rua, mulheres, imigrantes, povos
indigenas, grupos LGBTQUIA+ etc.

Além disso, a ADTO incorpora do trabalho de Foucault a ideia da natureza
discursiva do poder, que se manifesta nas praticas e nas técnicas “do biopoder
moderno (por exemplo, o exame e a confissao)”. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 81). Outro
ponto que essa abordagem absorve da obra foucaultiana € a natureza politica do
discurso (FAIRCLOUGH, 2001). Isso porque, em geral, o poder € classificado e
expresso na linguagem, manifestando-se de acordo com “os usos que as pessoas
fazem da linguagem e suas competéncias para tanto. Ele pode ser [...] negociado ou
mesmo disputado”. (PEDROSA, 2005, p. 3).

Ou seja, no sentido foucaultiano, o discurso é um lugar de poder. E por meio
dele que grupos exercem o poder, mas é também nele que se disputa o poder, como
Fairclough (2001, p. 82) explica: “a luta por poder ocorre tanto no discurso quanto
subjacente a ele”. Na relacéo linguagem e poder, Foucault (2014, p. 10) observa que
‘o discurso ndao é simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de
dominacgao, mas aquilo pelo que se luta, o poder do qual queremos nos apoderar”.

Wodak também aborda essa percepg¢ao do poder no discurso:

Nos textos, as diferengas discursivas se negociam. Estao regidas por
diferencas de poder que se encontram, por sua vez, parcialmente
codificadas no discurso e determinadas por ele e pela variedade
discursiva. Como consequéncia, os textos sdo com frequéncia arenas
de combate que mostram as pistas dos discursos e das ideologias
encontradas que contenderam e batalharam pelo predominio.
(WODAK apud PEDROSA, 2005, p. 3).

Embora o poder se situe na dimenséo social e ndo se origine na linguagem,
Wodak (apud PEDROSA, 2005, p. 3, grifo nosso) esclarece que a linguagem pode
valer-se do proprio poder para “desafia-lo ou, mesmo, subverté-lo, alterando-lhe as
distribuicdes [...]. O poder ndo somente se efetiva no interior do texto [...], mas,
também, no controle que uma pessoa é capaz de exercer sobre uma situa¢ao social,
através do texto”. Esse controle social também pode ser exercido por instituicdes de
poder, como a imprensa®, em relagdo aos mais variados tdpicos e grupos sociais. Em

seu artigo sobre como a abordagem da Revista Veja do tema “homossexualidade”

5 Sendo “imprensa” a designagao coletiva dos veiculos de comunicagdo que exercem o jornalismo,

usamos como sindnimos desse termo: “meios de comunicagédo de massa”, “meios”, “meios massivos”,
“midia”, “midias”, “meios de comunicagao”, “veiculos”, “veiculos de comunicagao”.
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contribui para o preconceito contra pessoas com essa orientagdo sexual, Ramires e
Fraga (2015, p. 72) destacam que a maneira “como os discursos sao apresentados,
materializam e naturalizam formas de controle do poder social — controle de um grupo
sobre outros grupos e seus membros”.

Esse argumento também sugere que o poder do discurso nasce no ambito das
relagdes sociais estabelecidas nas praticas sociais. Instituicdes e sujeitos poderosos
se valem da linguagem para exercer o poder. E por isso que Fairclough (2001, p. 58)
frisa que a ACD nao se preocupa somente com as relagdes de poder no discurso,
“‘mas também com a maneira como as relagdes de poder e a luta de poder moldam e
transformam as praticas discursivas de uma sociedade ou instituicao”.

Fairclough (2001, p. 28) também concebe que as praticas sociais sao
atravessadas por relagdes ideologicas de poder e hegemonia, “no sentido de um
modo de dominagdo que se baseia em aliangas, na incorporacdo de grupos
subordinados e na geragao de consentimento”. Para o pensador, as hegemonias “em
organizagbes e instituicbes particulares, e no nivel societario, sdo produzidas,
reproduzidas, contestadas e transformadas no discurso”. (FAIRCLOUGH, 2001, p.
28).

Outro aspecto relevante € que sempre ha um poder social que se deriva de
uma ordem do discurso. Ou seja, o discurso institucional esta na ordem das leis e,
portanto, todo poder advém dessa ordem discursiva. (FOUCAULT, 2014, p. 7). Com
base em Fairclough (2003), Pedrosa (2005, p. 3) explica que essa nogao se refere ao
aspecto semidtico de uma ordem social, sendo “uma maneira em que as diferentes
variedades discursivas e os diferentes tipos de discurso sao postos juntos na rede”.
Magalhaes et al., (2017, p. 41) consideram que o conceito diz respeito ao conjunto “de
praticas discursivas no ambito de uma instituicdo ou de uma sociedade e o
relacionamento entre elas”.

Fairclough (2001) considera ainda que a linguagem é acédo social e, portanto,
tem o poder de intervengdo sobre a estrutura social, na medida em que constitui o
mundo em significado, conforme explica o autor ao conceituar o termo discurso:
“Proponho considerar o uso da linguagem como forma de pratica social e ndo como
atividade puramente individual ou reflexo de variaveis situacionais”. (FAIRCLOUGH,
2001, p. 90- 91). Assim, o discurso é “uma forma que as pessoas podem agir sobre
o mundo e especialmente sobre os outros”. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 90-91).
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E por isso que uma das preocupacdes centrais da ACD “é investigar como a
linguagem € usada para manter ou desafiar tais relagcbes no mundo contemporaneo”.
Para Fairclough e Wodak (apud MEURER, 2005, p. 82), “as formas de poder se
articulam com trabalho ideoldgico”. Portanto, quando se analisa um discurso, €&
indicado enfatizar a interligagcao entre ideologia, poder e discurso, “considerando que
geralmente um esta a servigo do outro nos mais variados textos e nas mais variadas
praticas sociais”. (MEURER, 2005, p. 83).

3 ABUSO DE PODER NOS ECD

Na América Latina € necessario desenvolver cada vez mais estudos nao
neutros, mas comprometidos “com um engajamento em favor de grupos dominados
na sociedade”. (VAN DIJK, 2015, p. 15). Para Boaventura de Sousa Santos (2002), o
modelo de desenvolvimento socioecondmico adotado em grande parte do planeta e
nos paises latino-americanos tem como base a racionalidade ocidental dominante,
que esta no poder ha pelos menos duzentos anos, sendo fundamentada em uma
‘razdo indolente”.

Tal indoléncia se (re)produz em um discurso perverso de globalizagao
neoliberal, cujo fundamento é o capitalismo global, naturalizado como unica solugao
viavel para a construgcdo e avang¢o da humanidade. A razdo indolente desconsidera
alterativas sociopoliticas que, além de combater o desperdicio da experiéncia social
(por exemplo, de culturas tradicionais), lutam contra a exclusdo e discriminag&o®.
(SANTOS, 2002).

Nessa conjuntura, uma importante estratégia de resisténcia dos ECD tem
afetado “o centro das ideologias e praticas neoliberais: o lucro”. (VAN DIJK, 2015, p.
36). A disciplina se configura como uma potente ferramenta para desvendar,
denunciar e, principalmente, desnaturalizar problemas de “desigualdade social, da
dominacéao e de fendmenos relacionados, em geral”, bem como “o papel do discurso,
do uso linguistico ou da comunicagao em tais fendmenos, em particular’. (VAN DIJK,
2015, p. 15).

O posicionamento politico e a multidisciplinaridade dos ECD, nos possibilitaram
evidenciar na nossa tese injusticas cometidas contra os(as) pescadores(as)

6 Com base em Leibniz, Santos propde uma racionalidade cosmopolita. Santos (2002).
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artesanais a nivel macro, isto €, na dimensdo do contexto cultural, sociopolitico,
historico e econdmico, e relaciona-las a produgao do discurso jornalistico que, a nivel
micro, reproduz praticas sociais iniquas nas noticias (FOX, 2021). Assim, investigar
propriedades do discurso e como estas “se relacionam a algo tao abstrato e geral
como as relagdes de poder na sociedade” (VAN DIJK, 2015, p. 9) esta no coragao dos
ECD.

Nesse sentido, a nogdo de poder é central para compreendermos “como as
relacbes de poder s&o significadas, simbolizadas” (ORLANDI, 2005, p. 10) e, mais
ainda, quais s&o as implicagdes dessas relagdes no ambito social, tendo em vista que
“muitos problemas fundamentais da sociedade podem ser estudados através de suas
manifestagdes e reproducdes no discurso, como no caso da pobreza” (VAN DIJK,
2003b, p. 10) e de outras mazelas sociais. Em uma instancia maior é meta dos ECD
“contribuir para uma mudanga social especifica em favor dos grupos dominados”.
(VAN DIJK, 2015, p. 16).

Entretanto, na perspectiva sociocognitiva, o poder ndo é “ruim” por natureza, ja
que essa visdo e tendenciosa e limitada. (VAN DIJK, 2015). Na opinido do linguista
holandés, o poder pode ser usado inclusive “para muitos propositos neutros ou
positivos, como quando pais e professores educam criangas, a midia nos informa, os
politicos nos governam, a policia nos protege e os médicos nos curam”. (VAN DIJK,
2015, p. 27). Mas, quando o poder é exercido por meio do discurso, da forga fisica ou
militar em beneficio de um grupo e em detrimento de outros, ele ¢é ilegitimo. (VAN
DIJK, 2015).

Em termos gerais, o poder social de grupos, classes e organizagdes tem sido
definido pelo “seu acesso preferencial a — ou controle sobre — recursos materiais
especificos, tais como o capital ou a terra, recursos simbdlicos, tais como o
conhecimento, a educagao ou a fama”. (VAN DIJK, 2015, p. 23). Isso quer dizer que
muitas formas de poder podem ser definidas como poder simbdlico, que envolve o
“acesso preferencial a — ou controle sobre — o discurso publico”. (VAN DIJK, 2015, p.
18, grifos nossos).

Esse tipo de poder é exercido por elites simbdlicas’, dentre elas “politicos,
jornalistas, escritores, professores, advogados, burocratas e todos os que tém acesso
especial ao discurso publico”. (VAN DIJK, 2015, p. 23). O poder simbdlico desses

7 O termo “elite” tem o conceito ampliado da teoria sociocognitiva, que adota a nocdo de elites
simbélicas (VAN DIJK, 2015).
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grupos é derivado de outros tipos de poder. Por exemplo, os jornalistas que trabalham
em veiculos de comunicagao tém certo controle e acesso ao discurso publico, devido
ao seu poder comunicativo. O mesmo pode ser dito de professores, devido aos seus
recursos de conhecimento, e de politicos por conta do seu poder politico. (VAN DIJK,
2015).

Tendo o poder dois lados, os ECD devem ter um “discernimento especial das
estruturas sociais, em geral, e das relagdes de poder, em particular’. Somente assim,
€ possivel “examinar o abuso do poder, como tal abuso pode prejudicar as pessoas,
e como a desigualdade social pode ser produzida e reproduzida na vida cotidiana”.
(VAN DIJK, 2015, p. 27). Trata-se de um aspecto nevralgico que interliga as
“‘complexas relagdes entre estrutura social e estrutura discursiva, bem como no modo
como as estruturas discursivas podem variar ou ser influenciadas pela estrutura
social”. (VAN DIJK, 2015, p. 13).

As relagdes de poder se manifestam tipicamente na interagdao. (VAN DIJK,
2015). Essa posigao teorica advém de estudos interacionistas realizados na
intersecdo entre psicologia social e andlise do discurso (MCKINLAY; POTTER,;
WETHERELL,1993). Nos ECD, essa visdo da um passo a frente ao considerar que
tendo um grupo (A) poder sobre outro grupo (B), tal relagdo implica que o exercicio
desse poder se mostre na agdo de controle, sendo que esse controle ndo acontece
somente no ambito social, mas também no cognitivo (VAN DIJK, 2015).

Van Dijk (2015, p. 41) explica essa relacao da seguinte forma: “o controle social
sobre B por meio das ag¢des de A induz uma limitacdo no autocontrole de B. Em outras
palavras, o exercicio de poder por A resulta em uma limitagcao de liberdade de agao
de B”. Isso significa que i) o poder social envolve controle, especificamente de um
grupo de poder sobre outros grupos subalternos (PEDRO, 1998; VAN DIJK, 2015); ii)
esse controle ocorre no campo social e também no cognitivo, sendo um controle da
mente das pessoas e, consequentemente, das suas acgées e dos seus “desejos,
planos, crengas” (VAN DIJK, 2015, p. 41, grifos nossos); iii) se um grupo poderoso
exerce um controle da mente das pessoas, isso afeta a propria mediagao/interface
cognitiva, porque limita e interfere na producdo e compreensao do discurso.
Consequentemente, dificulta a possibilidade de mudanga social. (FOX, 2021).

Na perspectiva dos ECD, outros conceitos que se relacionam a dimensao do
poder sdo “dominagao”, “critica” e “ideologia”. Por exemplo, um estudo do discurso é

considerado “critico” se satisfaz uma ou varias das premissas “em que ‘dominacdo’
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significa abuso de poder social por um grupo social”. (VAN DIJK, 2015, p. 15, grifos

nossos). Dentre esses critérios, o autor aponta:

i) Relacbes de dominacdo s&o estudadas principalmente na
perspectiva do grupo dominado e do seu interesse; ii) As experiéncias
dos (membros de) grupos dominados s&do também usadas como
evidéncias para avaliar o discurso dominante; iii) Pode ser mostrado
que as acgbes discursivas do grupo dominante sio ilegitimas; iv)
Podem ser formuladas alternativas viaveis aos discursos dominantes
que sao compativeis com os interesses dos grupos dominados. (VAN
DIJK, 2015, p. 15).

Isso também significa que o abuso de poder se manifesta em diversas formas
de dominacgdo. Segundo Van Dijk (2015, p. 28, grifo nosso), a dominacéao se refere a
“dimensao negativa de ‘abuso’ e, ainda, a dimensao de injustica e desigualdade social,
isto é, de todas as formas ilegitimas de agdo e de situagbes”. Para exemplificar,
podemos dizer que existe um “abuso de poder’ quando professores se aproveitam do
seu conhecimento e posi¢cao académica para acossar, maltratar ou descartar alunos.
Ou quando o governo brasileiro define politicas publicas que atendem aos interesses
de grupos de elite, como os empreendimentos capitalistas aquicolas de grande porte,
em detrimento de grupos minoritarios, como as comunidades de pesca artesanal.

Ou seja, o abuso de poder € “o uso ilegitimo do poder”. (VAN DIJK, 2008, p.
29, grifo nosso). Um abuso que viola “normas e valores fundamentais no interesse
daqueles que tém o poder e contra os interesses dos outros” (VAN DIJK, 2015, p. 29),
sendo esses “Outros” minorias ou grupos em situagao de desvantagem social. Os
abusos de poder envolvem “a violagdo dos direitos sociais e civis das pessoas”. (VAN
DIJK, 2008, p. 29).

Cabe pontuar que, na perspectiva sociocognitiva, os critérios do que é
‘legitimo” e ‘“ilegitimo” sdo relativos, assim como as normas, os valores e o
conhecimento. Isso porque estes “mudam historicamente e variam através das
culturas — mesmo quando afirmamos cada vez mais que sao ‘universais’. (VAN DIJK,
2008, p. 29). E por isso que, em determinadas épocas, ja houve abuso de um poder
ilegitimo, como no caso da escravidao de pessoas negras, sustentado em normas,
valores e conhecimentos considerados, na época e pela maioria, legitimos (VAN DIJK,
2021).

Esse é, portanto, o desafio dos ECD: identificar “o modo como o abuso de
poder, a dominacao e a desigualdade sao representados, reproduzidos e combatidos

por textos orais e escritos no contexto social e politico”. (VAN DIJK, 2015, p. 113).
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Afinal, analisar um discurso nos permite mostrar que o mundo pode ser diferente e
nao tem que ser como é. Que realidades s&o construidas, mutaveis e nao existem por

natureza ou por esséncia, ndo sao determinadas desde e para sempre (FOX, 2021).

3.1 AIMPRENSA E O ABUSO DE PODER

Historicamente, os meios de comunicacdo de massa vém disputando com
outras instituicbes de poder a dominacdo hegeménica “da construgdo de sentidos
socialmente valorizados”. (POLITSCHUK; TRINTA, 2003, p. 147). Inclusive, se
autodeclarando “representantes e intérpretes qualificados da opinido publica”.
(POLITSCHUK; TRINTA, 2003, p. 147). Esse protagonismo esta ligado a uma dupla
mediacdo. Uma delas € a mediagdo do discurso politico, pois, “a possibilidade de
acesso publico a um determinado discurso depende de sua veiculagdo na midia”.
(MIGUEL, 2001, p. 43). Ou, como Castells (1999, p. 367) observa, tudo o que fica de
fora do alcance da midia assume a condigdo de marginalidade politica e, em ultima
instancia, “a légica e a organizacado da midia [...] enquadram e estruturam a politica”.

Por sua vez Van Dijk (2003a, p. 231) considera que “nenhuma elite de poder
(nem o seu discurso), particularmente a politica, poderia ser tdo influente sem as
funcdes da mediagéo e, em algumas ocasides, de reforco, como a imprensa, o radio
e a televisdo’. E evidente, portanto, que “o impacto politico dos contetdos que os
meios de comunicacao difundem nao pode ser ignorado”. (MIGUEL, 2001, p. 44).

Uma segunda mediacdo € aquela que os meios massivos “estabelecem em
relagdo a propria realidade”. (MIGUEL, 2001, p. 43-44). Ou seja, as representagdes
da realidade estao bastante centradas na midia e hoje, obviamente, em outras formas
de (re)producao simbdlica, como as midias sociais e veiculos digitais. Mas, sdo os
meios massivos que tém um papel fundamental e uma incidéncia nas estruturas
sociais, pois, além de estar fortemente associados as formacgdes sociais e as
instituicbes e grupos dominantes, exercem uma ‘“influéncia estrutural sobre a
conformagao e a mudanga do pensamento social”. (VAN DIJK, 2003a, p. 234).

Com o avango da tecnologia, o alcance do discurso midiatico tem se tornado
tdo abrangente que “influi de forma determinante na percepgéo e nas atitudes sobre
o representado, corresponda ou nédo com a verdade”. (ZAMORA, 2016, p. 29; VAN
DIJK, 1997). Isso porque a producao e distribuicdo de bens culturais de carater

simbdlico vém “experimentando uma evolugdo tao rapida e profunda nos ultimos

129 | Agora Filosdfica, Recife, v. 22, n. 1, p. 117-151, jan./abr., 2022



Acora FiLosoFIcA

tempos que tém se convertido em um dos motores mais importantes das mudancgas
sociais e econbmicas no mundo”. (DE LA FUENTE, 2006, p. 99).

Na sua obra, Castells (1998) postula que vivemos na Era da Informag&o ou no
Modo Informacional de Desenvolvimento caracterizado pelo enorme aumento do
poder de influéncia da midia. O discurso midiatico incide “nas percepgdes que o0s
receptores t&ém sobre os outros e o seu entorno”. (JIMENEZ, 2010, p. 2). Além disso,
0S meios massivos e mais especificamente a imprensa desenvolve um papel
preponderante na difusdo de representagdes devido ao seu alto grau de influéncia
ideoldgica. (GIRO, 1999; JIMENEZ, 2010).

Para Van Dijk (2015, p. 73), “dentre todas as formas de texto impresso, as dos
meios de comunicag¢ao de massa sdo as mais penetrantes, se ndo as mais influentes”.
Estes cumprem cada vez mais “a funcdao de atores politicos e se convertem em
cenarios de pugna ideoldgica”. (ZAMORA, 2016, p. 33). Também “desempenham um
papel de ligacdo e mediagao critica na formagao de opinido e na orquestragao dessa
opinido com as agdes e perspectivas dos poderosos”. (HALL, 1999, p. 234). Nesse
sentido, 0s meios massivos sao primordiais “na conformagao das cognigdes sociais
do publico geral, sem falar de outras elites de influéncia”. (VAN DIJK, 2005, p. 37).

No dominio midiatico, podem ocorrer varios tipos de abuso de poder
comunicativo, como a doutrinagao, a desinformacédo e a manipulagdo. (VAN DIJK,
2008). A esse respeito, Pedro (1998, p. 26) observa que a publicidade, a midia e o
discurso publico sdo exemplos paradigmaticos de como o poder usa formas muito
eficazes de dominacgao, que se dao no ambito da “persuasao, da dissimulagcéo ou da
manipulacédo [...]. Estratégias que encontram na producgao textual a melhor garantia
dessa eficacia”.

O abuso de poder também pode ser exercido por meio do controle das
condi¢bes de producao, distribuicao e consumo do discurso. (VAN DIJK, 2015). Tendo
em vista que os meios massivos e seus proprietarios tém os requisitos financeiros,
tecnolégicos e simbdlicos do discurso publico, estes também controlam os padrdes
de acesso a esse espacgo discursivo®. Van Dijk (2015, p. 50) nota, por exemplo, que
‘o0 acesso e a cobertura privilegiados (sejam negativos ou positivos) a respeito de
protagonistas das noticias € um fator importante da reproducao do poder social a qual

€ mediada pelos meios de comunicagao de massa’.

8 Sobre padrdes de acesso ao discurso publico ver Van Dijk (2015) e Falcone (2003). Estes envolvem
planejamento, cenario, controle de eventos comunicativos, bem como alcance e controle da audiéncia.
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Por outro lado, as formas de poder midiatico, organizacional, académico e de
outros dominios sao eficientes “se fornecem acesso especial aos meios de produgao
discursiva e, portanto, ao gerenciamento das mentes do publico”. (VAN DIJK, 2015,
p. 23). Desse modo, as instituicdes controlam o conteudo do discurso publico e, ainda,

exercem controle do discurso dos grupos dominados, como Van Dijk (2015) explica:

[...] pessoas nao sao livres para falar ou escrever quando, onde, para
quem, sobre o que ou como elas querem, mas sao parcial ou
totalmente controladas pelos outros poderosos, tais como o Estado, a
policia, a midia ou uma empresa interessada na supressdo da
liberdade da escrita e da fala (tipicamente critica). Ou, ao contrario,
elas tém que falar ou escrever como sdao mandadas a falar ou
escrever. (VAN DIJK, 2015, p. 18).

Na nossa tese, discorremos sobre poder midiatico do Grupo JCPM, ao qual o
Jornal do Commercio pertence, e cujo discurso investigamos. Ligado as elites politicas
e econdbmicas de Pernambuco, desde a sua fundagado, o JC é uma “organizacao
industrial e comercial que produz bens simbdlicos (informacédo e entretenimento)”
(BARROS, 2009, p. 108), tendo forte incidéncia na constru¢ao de conhecimento sobre
tudo o que acontece em Pernambuco, bem como na configuragcdo de interesses
ideologicos, os quais sao gerados, administrados e difundidos seguindo a
racionalidade dos eixos comerciais do Grupo JCPM?®. (BARROS, 2009).

Outro aspecto significativo, em termos discursivos, € que o conglomerado
empresarial é considerado um dos mais fortes do Nordeste, atuando “nos setores de
comunicagao, shopping centers (espalhados pelos estados de Pernambuco, da Bahia,
de Sergipe e de Sao Paulo) e imobiliario”. (SANTOS et al., 2013, p. 13). Tal conjuntura
socioeconémica também incide direta e indiretamente na producgéo jornalistica do JC.

Desse modo, o Grupo JCPM acaba defendendo seus interesses, controlando
o discurso publico e 0 acesso ao mesmo, pois ambas sao as formas mais evidentes
“‘de como o discurso e poder estao relacionados”. (VAN DIJK, 2015, p. 18). Isso
significa que a estrutura empresarial baseada na légica do mercado e do lucro acaba
tornando os meios massivos mais do que simples porta-vozes da elite. (VAN DIJK,
2015). Sao veiculos que, como o JC, integram a estrutura de poder e administram sua
dimensao simbdlica. (FOX, 2021).

9 Dentre as diretrizes comerciais que o JC segue estdo a “venda de produtos, fidelizagado de clientes,
logistica e gestdao” (BARROS, 2009, p. 108).
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Embora ndo seja uma discussdo nova ou recente, cabe lembrar que as
estratégias de controle ndo sédo 6bvias ou facilmente detectaveis no discurso
midiatico. Elas se disfargam de “valores jornalisticos” tais como: objetividade,
imparcialidade, transparéncia, credibilidade, liberdade de imprensa, dentre outras.
Outro aspecto do poder da imprensa € que esta exerce um controle ideoldgico e de
conhecimento por meio da selegao restritiva de assuntos considerados “noticia” e,
ainda, através da (re)construcdo de realidades sociais e politicas.

Ao controlar o conteudo do discurso publico, as elites simbdlicas que
comandam os meios de comunicagado exercem um poder que tem a forga de controlar
a mente dos individuos “em todas as suas dimensdes semiéticas”. (VAN DIJK, 2015,
p. 24). Consequentemente, controlam indiretamente o que as audiéncias fazem,
desejam ou pensam. Essas mesmas elites simbdlicas “também séo as que detém o
controle parcial, na sociedade, sobre os modos de exercer influéncia e, portanto, sobre
a reproducao ideoldgica”. (VAN DIJK, 2015, p. 50). Desse modo, ndo ha necessidade
de coagir quando “se pode persuadir, seduzir, doutrinar ou manipular as pessoas”.
(VAN DIJK, 2015, p. 23).

Em outras palavras, o conhecimento & controlado “por meio da selegéo
restritiva de assuntos e, mais geralmente, por meio de reconstru¢des especificas das
realidades sociais e politicas”. (VAN DIJK, 2015, p. 50). Entretanto, quando falamos
em construgdo social da realidade ndo nos referimos a algum tipo de mentira ou
subversao da realidade. Nossa reflexado se baseia no postulado de Correia (2009, p.
22) para quem “a construcao de um significado objetivo € um processo histérico, social
e cultural que resulta da intervengao de protagonistas da realidade social que nele
participaram e de processos cognitivos que estdo associados aos processos sociais
e culturais”.

A nivel micro, o abuso de poder da midia se manifesta na lingua, por exemplo,
por meio da escolha das palavras, de verbos, de adjetivos e mesmo atribuindo papéis
semanticos ativos ou passivos aos atores sociais, dentre outras estratégias
discursivas. (VAN DIJK, 2015; RICHARDSON, 2007; FALCONE, 2008, FOX, 2021).
Por exemplo, ao elaborar uma matéria sobre o derramamento de petroleo no litoral de
Pernambuco, ocorrido em 2019'%, o reporter pode categorizar o evento com palavras

como “acidente” ou “desastre”. Tais itens Iéxicos podem ter efeito de eufemismos que,

10 Sobre esse acontecimento conferir Marco Zero (2019).
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aléem de serem generalizantes, neutralizam a agentividade dos atoes sociais, pois
naturalizam o episédio como se fosse um incidente sem culpados. Por outro lado, o
veiculo também pode escolher expressées como “crime ambiental” ou “dano
ambiental”, “poluicdo”, cujo peso semantico enfatiza outra linha ideologica e
epistémica do discurso na definicdo do evento. Ou seja, 0 modo como o jornalista
constrdi a noticia depende de inumeros fatores sociocognitivos que esse profissional
mobiliza.

Percebemos, assim, que a linguagem € uma forga social performativa na sua
esséncia, que tanto pode servir como meio de dominagao “para legitimar as relagdes
de poder estabelecidas institucionalmente” (PEDROSA, 2005, p. 1), quanto para
legitimar a dissidéncia, resisténcia e posicdo contra hegemoénica de grupos
subalternos. Dai a importancia de, por um lado, analisar criticamente como os
jornalistas categorizam os atores sociais, descrevem ou comparam suas agdes e,
ainda, como eles descrevem e narram eventos ou situagdes em torno do grupo. O
ponto nevralgico nesse debate, quando pensado no ambito dos meios de

comunicagao de massa, € como estes sdo capazes de controlar:

a definicao (isto €, os modelos mentais) de — e as emogdes sobre —
eventos publicos, o conhecimento sociocultural geral e o sentido
comum, as atitudes sobre questbes controversas ou, mais
fundamentalmente, as ideologias, normas e valores basicos que
organizam e controlam tais representagdes sociais do publico em
geral. (VAN DIJK, 2015, p. 24).

Embora o controle da mente seja indireto, este controla as a¢gdes das pessoas.
“Essa acgao controlada pode [...] ser discursiva, de modo que o discurso poderoso
possa, indiretamente, influenciar outros discursos que sejam compativeis com o
interesse daqueles que detém o poder”. (VAN DIJK, 2015, p. 18). Van Dijk (2015, p.
18) observa ainda que “se o discurso controla mentes, e mentes controlam agéo, é
crucial para aqueles que estdo no poder controlar o discurso em primeiro lugar”.

Isso significa que outra forma de exercer o poder é controlar o contexto’, ou

seja, os eventos comunicativos. Controlando a situagdo comunicativa, a midia decide

" Na linha sociocognitiva, o contexto é um tipo especial de modelo mental da experiéncia cotidiana,
isto é, uma representagcdo da propria comunicagdo ou interagcéo feita (inter)subjetivamente pelos
participantes, que organiza o modo como estes constroem e adaptam seu discurso a uma situagao
comunicativa (VAN DIJK, 2012).
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qguem pode falar em uma noticia ou em qualquer outro género jornalistico, bem como
quando, onde e com quais propositos. Essa capacidade de controlar e divulgar
determinada informacdo sobre um grupo ou evento, para milhares de leitores,
telespectadores ou ouvintes € “uma importante fonte de poder dos meios de
comunicagao”. (VAN DIJK, 2016, p. 13).

De modo que, se existe uma relagao entre a sociedade e o discurso da midia
esta é circular, ou uma via de mao dupla, envolvendo aspectos sociais e cognitivos.
Quanto ao uso ilegitimo do poder por parte dos meios de comunicacgéo, este resulta
em formas de dominacgao social e mental, a partir do controle e acesso ao discurso
publico. A dominacdo da imprensa pode se manifestar na produgcdo de noticias
tendenciosas ou estereotipadas, por exemplo, sobre grupos minoritarios (imigrantes,
povos indigenas, pescadores(as) artesanais, grupos LGBTQIA+ etc.) e sobre
determinados acontecimentos.

Ja os textos noticiosos “podem levar a — ou serem controlados pela formacao
de — ideologias” (VAN DIJK, 2015, p. 20) neoliberais, de classe, racistas, machistas,
xenofobas, sexistas etc. ldeologias que excluem, discriminam ou estereotipam
minorias e que, por sua vez, “podem ser usadas para produzir novas escritas ou falas
tendenciosas em outros contextos, que finalmente podem contribuir a reproducéo
discursiva” (VAN DIJK, 2015, p. 20) desses fundamentos ideoldgicos. Vale ressaltar
que isso so6 € possivel porque, na contemporaneidade, o discurso midiatico € uma das
principais fontes “do conhecimento, das atitudes e da ideologia das pessoas, tanto
das outras elites como dos cidadaos”. (VAN DIJK, 2005, p. 37).

3.1.1 Crencgas sociais: ideologia e conhecimento

Na linha sociocognitiva dos ECD, as ideologias sdo uma forma de cognigdo
social compartilhada pelos membros de grupos sociais especificos. (VAN DIJK, 2016).
Trata-se de crengas que fundamentam as representagdes sociais de um grupo. (VAN
DIJK, 1998, 2008). Elas se manifestam em diversas praticas sociais, dentre elas o
discurso, que é essencial “na sua formulagao e, portanto, na sua reproducéao social”.
(VAN DIJK, 1998, p. 19).

Adquirimos as ideologias na interagdo, quando lemos, escutamos ou
conversamos com 0S NOSsSOs pais, parentes, professores etc. Também aprendemos

ideologias “assistindo televisdo ou lendo livros de texto na escola [...] através da
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publicidade, dos jornais, das novelas ou ao participar em conversas cotidianas entre
amigos”. (VAN DIJK, 2008, p. 17). E, enquanto membros de grupos especificos,
usamos o discurso para “modificar, confirmar, articular e também transmitir
persuasivamente as ideologias a outros membros do grupo, inculca-las aos mais
novos, defendé-las contra (ou oculta-las de) membros alheios ao grupo e propaga-las
entre quem sao (até agora) os infiéis”. (VAN DIJK, 1998, p. 19). Isso quer dizer que,
além de serem adquiridas, as ideologias se aprendem e se desenvolvem na interagao
comunicativa. Por conseguinte, elas s&do definidas tanto em termos cognitivos quanto
“‘em termos de grupos sociais, relagdes de grupos e instituicdes, a um macronivel, e
em termos de praticas sociais, a um micronivel”. (VAN DIJK, 1998, p. 23).

Por outro lado, as ideologias se relacionam “de multiplas maneiras com o
conhecimento socialmente compartilhado”. (VAN DIJK, 2016, p 157). Por serem
construtos sociais (e nao individuais), podem influenciar o “que se aceita como
verdadeiro ou falso, especialmente quando ditas crengas sado consideradas
importantes para o grupo”. (VAN DIJK, 1998, p. 21). E por essa razdo que as
ideologias também “podem formar a base de argumentos especificos a favor de, e
explicagcbes sobre uma ordem social particular, ou efetivamente influir numa
compreensao particular do mundo em geral”. (VAN DIJK, 1998, p. 21).

Quando os membros de um grupo compartilham uma ideologia, eles sao
favoraveis a determinadas ideias. Porém, as ideologias “ndo sao simplesmente uma
‘visdo do mundo’ de um grupo” (VAN DIJK, 1998, p. 21), mas os principios que formam
a base de “crengas mais especificas sobre 0 mundo e guiam sua interpretagdo dos
acontecimentos, ao mesmo tempo que condicionam suas praticas”. (VAN DIJK, 2008,
p. 14). A esse respeito, Van Dijk (1998, p. 22, grifos nossos) explica que estas “operam
tanto a nivel global da estrutura social, por exemplo, como monitor mental
compatrtilhado socialmente que guia [...] o conflito, a luta e a desigualdade sociais,
como no nivel das praticas sociais situadas na vida cotidiana”.

N&o é possivel desenvolver uma teoria adequada sobre o discurso e a ideologia
“‘sem examinar o papel do conhecimento sociocultural e outras crengas
compartilhadas que oferecem a ‘base comum’ (common ground) de todo discurso e
interacao social”. (VAN DIJK, 1998, p. 23). Estas representagdes s&o sociais e
mentais, mas isso nao quer dizer que o discurso se reduza aos individuos ou a suas
mentes, mas que para explicar ou analisar o texto, a conversacao ou qualquer pratica

semidtica € necessaria uma analise cognitiva e, especialmente, como as mentes dos
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usuarios da linguagem “moldam e sdo moldadas pelo discurso e outras praticas
sociais em contexto”. (VAN DIJK, 1998, p. 24).

Outro ponto relevante nessa perspectiva € que, embora a dominagao seja uma
fungdo importante de muitas ideologias, estas ndo s&o inerentemente negativas. (VAN
DIJK, 1998, 2008). Embora haja ideologias como o racismo, o sexismo, a dominagao
de classe e outras que “negam, ocultam, legitimam e controlam a desigualdade social’
(VAN DIJK, 1998, p. 25), ha outras positivas que “sustentam e legitimam a oposigao
e a resisténcia contra o dominio e a injustica social”. (VAN DIJK, 2008, p. 15). Exemplo
disso sao o Antirracismo, Feminismo, Ecologismo Social, dentre outras.

Isso significa que, no marco tedrico sociocognitivo, ndo levamos em
consideragao o critério de “falso” ou de “falsa consciéncia”, quando tratamos de
ideologias, pois ndo consideramos as crengas, dentre elas as ideologias, como
verdadeiras ou falsas. (VAN DIJK, 2016). As concebemos como (re)construgbes da
realidade social que defendem seus respectivos interesses. (VAN DIJK, 2015) 2.
Nossa nocao de ideologia, portanto, “é mais geral e se refere as crengas sociais
basicas de um grupo sejam estas ‘positivas’ ou ‘negativas™. (VAN DIJK, 2016, p. 144).

Em sintese, as ideologias sao cognigdes sociais complexas que controlam:

A formacgao, transformacao e aplicagao de outros tipos de cogni¢ao
social, tais como o conhecimento, as opinides e as posturas, e de
representagdes sociais, como os preconceitos sociais. Essa estrutura
ideolégica em si consiste em normas, valores, metas e principios
socialmente relevantes que sdo selecionados, combinados e
aplicados de forma tal a favorecer a percepgao, interpretacédo e agao
nas praticas sociais que beneficiam os interesses do grupo tomado
como um todo. (VAN DIJK, 2015, p. 48, grifos nossos).

Em outras palavras, “as ideologias definem cognitivamente a identidade, os

valores e objetivos de um grupo e oferecem a base para seus interesses”. (VAN DIJK,

12 Assumirmos essa perspectiva ndo significa negarmos que as ideologias podem ser aceitas pelos
membros de um grupo como verdadeiras ou falsas, principalmente quando essas crengas s&o
relevantes para eles. Tampouco que sabemos se uma ou outra ideologia é correta ou incorreta, pois
esta parecera correta para quem a segue e incorreta para grupos opositores. Concebemos as
ideologias como uma reconstrucéo da realidade que diferentes grupos usam para dar sentido a forma
como a sociedade funciona (HALL, 1996; VAN DIJK, 1998). Por serem fundamentadas em ideias,
interesses, valores, normas, metas etc., as ideologias permitem as pessoas, como membros de um
grupo, organizarem suas crengas sociais sobre o que acontece de “bom ou ruim, correto ou incorreto,
segundo eles, e agir em consequéncia” (VAN DIJK, 1998, p. 21). Nossa perspectiva atende ao que
filosofos e linguistas cognitivos ja estudaram, inclusive no dominio do jornalismo, que nao ha uma unica
verdade descritiva e completa da realidade, mas um vasto numero de ‘versées do mundo™ (SILVA,
2004, p.42). Estas, por sua vez, sdo atravessadas por questdes ideoldgicas, referentes aos interesses
e a outras crengas de cada grupo.
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2016, p. 144). Vale reforgar que as cognigdes sociais ideoldgicas sdo de membros de
instituicbes ou formacgdes sociais. Elas ndo se referem a representagdes individuais
(modelos mentais), tais como opinides, desejos, esperangas, sonhos, medos. (VAN
DIJK, 2016). Geralmente, ideologias se referem a assuntos politicos e sociais
importantes, tais como a vida e a morte, 0 nascimento e a reprodugao, a saude, o
meio ambiente, as classes sociais, a distribuicdo da riqueza, a protecdo dos animais,
dentre outros temas que interessam a sociedade (VAN DIJK, 2008) e, obviamente,
dividem opinides e atitudes.

Em suma, é impossivel analisar o discurso (de modo eficiente e completo) sem
levar em consideracdo o aspecto ideoldgico e outros elementos sociocognitivos
(conhecimento, atitudes, opinides etc.) que um discurso expressa (ou ndo expressa)
em uma determinada situac&o sociopolitica. E, nesse sentido, Van Dijk (1998, p. 25)
explica que o conceito desenvolvido por ele nos proporciona um marco solido n&o
somente para um enfoque e critico, como também para comparar diferentes classes
de ideologias, “a mudanca de ideologias de sistemas de resisténcia a sistemas de
dominagéo (ou vice-versa) e um estudo mais coerente e completo da insergao das
ideologias, tanto na cogni¢ao social como na estrutura social’. Essa proposta, em
termos gerais, se propde a renovar a tradicdo da Teoria Critica nas ciéncias sociais e
humanas, que teve inicio na Escola de Frankfurt.

Outra crenga compartilhada pelos membros de um grupo é o conhecimento,
sendo este especialmente importante, pois muito do que aprendemos é por meio do
discurso e “porque o uso da linguagem, em geral, e a produgado e compreensao do
discurso, em particular, sdo impossiveis sem a ativacdo de grandes quantidades de
conhecimento acerca do mundo. (VAN DIJK, 2016, p. 15). Armazenado e ativado na
memoria semantica (MLP)'3 dos usuarios da linguagem, o conhecimento “se instancia
ou aplica na construcao de modelos mentais especificos na meméria episddica”. (VAN
DIJK, 2016, p. 123).

13 Cardenas (2018, p. 127, grifos nossos) explica que “a memdria se divide de acordo com o seu alcance
de processamento e armazenamento: a) Memoria de Curto Prazo (MCP), também conhecida como
memoria de trabalho, pois monitora os processos de produgdo e compreenséao discursiva online, €; b)
Memoéria de Longo Prazo (MLP), que se subdivide por sua vez na meméaria episédica ou autobiogréfica,
encarregada de coletar as experiencias individuais e o conhecimento pessoal, e na memoéria seméantica
ou social, encarregada de coletar o conhecimento genérico e as ideologias e atitudes compartilhadas
por grupo mais amplos”.
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Na perspectiva multidisciplinar sociocognitiva, o conhecimento € estudado a
partir de conceitos pragmaticos, critérios empiricos, situagdes sociais e culturais que
explicam a “justificacdo, aquisicdo, pressuposicdo, expressao, comunicagdo e
circulagao de crengas com qualidade de conhecimentos”. (VAN DIJK, 2016, p. 16). O
foco € o conhecimento relacionado aos usuarios da linguagem, ou seja, as
comunidades de conhecedores que interagem efetivamente com o conhecimento,
também chamadas de comunidades epistémicas (VAN DIJK, 2016).

No campo da comunicacdo, outras teorias explicam como adquirimos e
necessitamos do conhecimento e, inclusive, como o conhecimento é difundido na
sociedade através dos meios de comunicagdo de massa, bem como o papel da
imprensa e dos jornalistas nessa difusdo e seus efeitos na sociedade. Todos esses
aportes contribuem na melhor compreensdo de como o conhecimento opera e, na
teoria sociocognitiva, permitem integrar as maneiras “em que se adquire, pressupde,
expressa, comunica e justifica o conhecimento em varios géneros discursivos e em
situagdes comunicativas das comunidades epistémicas, sociedades e culturas”. (VAN
DIJK, 2016, p. 25).

Contemplando essas contribuicdes, os ECD ndo se centram apenas na
dimensao ideologica, mas atribuem um papel essencial ao conhecimento, pois, além
da experiéncia e da observagao, consideram que ele é “principalmente transmitido
pelo discurso e proporciona representagdes compartilhadas que trabalham a nivel dos
modelos mentais e da interpretagdo da experiéncia”. (MURGIA, 2018, p. 53). O
discurso €, assim, “a maior fonte de conhecimento humano e, ao mesmo tempo, um
dos seus principais critérios de verificacao”. (VAN DIJK, 2016, p. 30).

Pelo fato de aprendermos muito do que sabemos por meio de multiplos géneros
(CARDENAS, 2018; VAN DIJK, 2008, 2016), o discurso jornalistico esta entre os que
demandam uma mobilizagcdo abrangente de conhecimentos dos participantes da
situacdo comunicativa, tanto para produzir o texto jornalistico quanto para
compreendé-lo. Isso significa que sem conhecimento ndo ha noticias (VAN DIJK,
2002) e que é através delas que aprendemos muitas coisas sobre o mundo (VAN
DIJK, 2016).
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4 O PAPEL DOS JORNALISTAS NO ABUSO DO PODER

O jornalismo esta longe de ser objetivo, isento e imparcial. Como discutimos
anteriormente, na fabricagdo do discurso jornalistico, os meios massivos ndo séo
simples porta-vozes das elites, mas “uma parte inerente da estrutura do poder
societal, cuja dimensao simbdlica administram”. (VAN DIJK, 2015, p. 74). Estes néo
sO reproduzem os discursos dos poderosos, como pertencem as elites simbdlicas.
Sendo assim, podemos dizer que da totalidade de eventos que acontecem
diariamente, a imprensa elege apenas alguns para transforma-los em noticia e a estes
concede ampla circulagao. (MIGUEL, 2001, FOX, 2021).

O mesmo pode ser dito dos jornalistas. Todo e qualquer género, quer seja um
editorial, uma crénica, uma nota ou uma noticia, € produzido por pessoas e essa
construgdo envolve modelos mentais', isto é, emogbes e opinides pessoais, bem
como crengas sociais, dentre elas, conhecimento, ideologias, valores, atitudes etc.
Contemplando esses aspectos, o quadro sociocognitivo (VAN DIJK, 2008, 2012, 2015,
2016) nos ajuda na compreensao do papel dessas crengas por membros de um grupo
epistémico, como neste caso, as elites de poder midiaticas, em geral, e os jornalistas,
em particular.

Por outro lado, quer sejam chefes de redagdo, editores, colunistas ou
repérteres, os profissionais da imprensa estédo sujeitos a um esquema organizacional
do meio de comunicagdo no qual atuam, que envolve “a gestdo de uma rotina
cotidiana, quer dizer, o processo de obtencgao e interpretacdo de eventos de interesse
que devem divulgar-se dentro de um prazo de tempo estrito e com recursos limitados”.
(TUCHMAN apud VAN DIJK, 2003a, p. 236). Isso significa que os géneros
jornalisticos, a exemplo, da noticia, sdo produto do profissionalismo informativo “que
tem se desenvolvido em conjungdao com as modernas organizacgoes informativas e [...]
as praticas profissionais servem as necessidades da organizacao”. (TUCHMAN, 1983,
p. 17). Encontramos argumentos analogos sobre os jornalistas e sua pratica em

Habermas'® (1997), para quem:

4 A nocdo de modelo mental advém da psicologia social. Os modelos mentais tém uma dimensao
pessoal, sendo estruturas cognitivas Unicas e subjetivas. “Nao representam objetivamente os eventos
de que fala o discurso, mas antes a maneira como os usuarios da lingua interpretam e constroem cada
um a seu modo esses eventos, por exemplo, em fungdo dos objetivos pessoais, conhecimentos ou
experiéncias prévias — ou em fungéo de outros aspectos do ‘contexto”. (VAN DIJK, 2012, p. 92).

15 Jirgen Habermas (1929) é um filésofo e socidlogo alemdo que participa da teoria critica e
do pragmatismo. Estuda a democracia, especialmente por meio da sua Teoria da Acao
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Os produtores da informacgao impdem-se na esfera publica através do
seu profissionalismo, qualidade técnica e apresentacao pessoal. Esse
grupo é formado por reporteres que coletam informacgdes, decidem
sobre a escolha e a apresentacdo dos programas, controlando de
certa forma o acesso aos temas, das contribuicdes e dos atores a
esfera publica dominada pela midia. (HABERMAS, 1997, p. 109).

Tanto os jornalistas e suas rotinas profissionais, quanto as organizagbes
midiaticas e seus interesses, agem de forma orquestrada na fabricagdo da noticia
(TUCHMAN, 1983; VAN DIJK, 1996, 2003) e de outros géneros jornalisticos. Para
Tuchman (1983, p. 17), o objetivo é “legitimar o status quo, complementando-se
mutuamente na tarefa de reforgar os arranjos sociais contemporaneos”. Ou seja, 0s
jornalistas que trabalham em veiculos de grande porte atuam em rede, isto &, dentro

de um mecanismo organizacional estratégico no qual:

Se encontram imersos em instituicdes burocraticas, que garantem um
fluxo continuo de noticias fiaveis. Ao mesmo tempo, a validade das
noticias acerca de certos sucessos pode negociar-se entre 0s
membros das instituicdes jornalisticas e as organizacdes objeto das
informacdes. Isto também permite a aqueles que elaboram as noticias
trabalhar com o inesperado e produzir uma grande quantidade fixa de
noticias, independente de aquilo que realmente ocorre, e dentro dos
prazos relativos aos fechamentos de edicdo ou as limitagcdes de
orcamento. (VAN DIJK, 1996, p. 23).

De sua parte, Richardson (2007, p. 6-7) tem uma visdo menos critica do
jornalismo, dos jornalistas e das empresas de comunicacdo. Além de discordar que a
atividade existe para disseminar, divulgar e propagar a visdo dos poderosos, o autor
diz que a circulacdo e promog¢ao dos pontos de vista de quem esta no poder € melhor
descrita como “propaganda”. Enquanto o jornalismo “é frequentemente moldado pela
agenda de tais Relagdes Publicas (RPs), este se mantém distinto e apartado deles.
Inclusive, ha algumas vezes resisténcia consideravel ao trabalho dos RPs no
jornalismo”.

Para o linguista, o argumento de que o jornalismo € um negdcio, os jornais so
existem para lucrar e que sO essa simples observagao ja explica seu conteudo é
verdade até certo ponto. Richardson (2007, p. 7) minimiza essa questdo e,

consequentemente, aprova a mercantilizagao das noticias, quando afirma que “os

Comunicativa, da politica deliberativa e da esfera publica. Ele é conhecido por suas teorias sobre
a racionalidade comunicativa e a esfera publica.
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jornais sdo negocios, que devem ganhar dinheiro para poder continuar existindo”. Na
visdo do autor, ndo é suficiente dizer que a base capitalista da industria cultural
necessariamente resulta na producao de formas culturais que sdo consoantes com a
ideologia dominante.

Com base em Murdock e Golding (1977), Richardson (2007, p. 7) argumenta
que € necessario “demonstrar como esse processo de reproducado realmente
funciona, detalhando como as relagbes econémicas estruturam ambas as estratégias
gerais dos empreendedores culturais e as atividades concretas das pessoas que, na
realidade, fazem os produtos que a industria cultural vende”. Na nossa tese, tentamos
fazer isso, mostrando como as relagdes e interesses do Jornal do Commercio incidem
na sua produc¢ao noticiosa e evidenciamos que isso determina, inclusive, a preferéncia
na cobertura jornalistica de certas comunidades pesqueiras rurais e urbanas em
Pernambuco. (FOX, 2021).

Percebemos, assim, que o jornalismo € um dominio muito poderoso, pois, como
Richardson (2007, p. 13, grifos nossos) comenta: “O poder da linguagem jornalistica
para fazer coisas € 0 modo que o poder social é indexado e representado na
linguagem jornalistica sao particularmente importantes”. Consequentemente, os

efeitos sociais do discurso jornalistico sao abrangentes, como o autor destaca:

Através do seu poder de moldar a agenda e o discurso publico, ele
pode reforcar crencgas, formar a opinido das pessoas nao somente
sobre o0 mundo, mas também sobre o seu lugar e papel no mundo. Ou,
se ndo molda as opinides sobre uma questdo particular, pode no
minimo influenciar sobre o que temos opinido. Em suma, ele ajuda a
moldar a realidade social ao formar nossas visées sobre a realidade
social. (RICHARDSON, 2007, p. 13).

Sendo a linguagem um meio de poder que “pode ser usado para sedimentar
desigualdades [...] e legitimar relagdes sociais iniquas”. (RICHARDSON, 2007, p. 14),
devemos descartar a pressuposi¢cao de que ela é “transparente e atua como uma
janela neutra do mundo e que os objetos e as estruturas de uma lingua existem como
um tipo de estrutura apolitica, como os numeros para a matematica”. (RICHARDSON,
2007, p. 13).

Embora essa seja uma questdo resolvida em muitas linhas tedricas, a viséo
que ainda prevalece, no senso comum, em geral, e na literatura sobre jornalismo, em
particular, € que a linguagem jornalistica é transparente, neutra e factual. Basta

citarmos Bahia (2009) para termos uma nogao de como alguns estudiosos do ramo
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definem a atividade. Nas palavras do autor, a profissédo visa “apurar, reunir, selecionar
e difundir noticias, ideias, acontecimentos e informacdes com veracidade, exatidao,
clareza, rapidez, de modo a conjugar pensamento e razao”. (BAHIA, 2009, p. 19, grifos
NOSSO0S).

A linguagem jornalistica se apresenta, assim, como uma instancia autbnoma,
como meio transparente e neutro. Enquanto, na realidade, sabemos que “a linguagem
neutra é impossivel” (SANTOS, 2018, p. 46) e que o jornalismo é uma pratica social e
as relagdes sociais que o constituem n&do sdo nem simples, nem aparentes. Essa
complexidade envolve o contexto sociocomunicativo mundial, nacional e local,
marcado pela concentracdo de veiculos de massa, nas maos de poucos grupos
poderosos. Ha ainda uma série de interesses e ideologias em jogo, sem falar da
prépria atividade jornalistica, fundamentada em rotinas especificas de produgéo,
divulgacdo e consumo. Nesse cenario sociocomunicativo e baseados nas suas
ideologias pessoais e profissionais, os jornalistas podem se autorrepresentar como

atores isentos:

Por exemplo, como quem reune e traz noticias. Eles dirdo que fazem
isso com o objetivo de informar ao publico e, com um sentido mais
geral, de servir como um cdo de guarda da sociedade. Obviamente,
sdo objetivos ideoldgicos porque sabemos que nao todos os
jornalistas fazem isso. Quer dizer, tal objetivo € no maximo um ponto
de referéncia ou uma propriedade do tipo ideal; como os jornalistas
gostariam de ser. O mesmo vale para os valores profissionais, tais
como Verdade, Confiabilidade, Imparcialidade etc. (VAN DIJK, 1998,
p. 97).

Por outra parte, € na comunicacdo de massa que se manifestam muitas
relagdes de poder, pois os interlocutores nem sempre estdo em mesmo pé de
igualdade. Além de serem polifénicos’®, os discursos dos meios estéo “matizados por
uma hierarquizagao que estabelece quem esta mais proximo da verdade”. (ZAMORA,
2016, p. 29). E por isso que, na analise critica do discurso midiatico, é indispensavel
examinar o processo de producao e os relatos textuais, pois frequentemente os
protagonistas “sao os que tém o poder (e, portanto, sdo os mais citados, aparecem
com maior frequéncia e credibilidade), enquanto o contrario acontece com 0s menos

poderosos”. (VAN DIJK apud ZAMORA, 2016, p. 28, grifos nossos).

16 A polifonia se refere a presenca de diversas vozes articuladas nos textos que compdem o discurso
jornalistico. A natureza da articulagao pode ser de discurso direto ou indireto. (MAGALHAES et al.,
2017).

Agora Filosofica, Recife, v. 22, n. 1, p. 117-151, jan./abr., 2022 | 142



Acora FiLosoFIcA

Afinal, as hierarquias discursivas impdem a representacdo hegemoénica do
grupo dominante (branco, eurocéntrico, machocéntrico, helenocéntrico, além de
capitalista neoliberal e de classes), sendo este o motivo por que os “meios de
comunicagao tendem a ser etnocéntricos, ja que adaptam o material informativo aos
padrdes culturais hegemonicos” (ZAMORA, 2016, p. 29-30), mas também implica um
modo de perceber os outros a partir dos nossos préoprios padrées coloniais’”. O
etnocentrismo tem, assim, uma “conotagdo pejorativa de preconceito e de
superioridade em relagéo aos forasteiros culturais”. (ALSINA apud ZAMORA, 2016, p.
30).

E por meio do discurso jornalistico, dentre outros dominios discursivos de
poder, como o académico, o cientifico, o politico, o judiciario etc., que as elites
simbdlicas administram e controlam o discurso hegemonico e, parcialmente, os modos
de exercer influéncia e reproducéo ideoldgica na sociedade. “Por meio do uso seletivo
de fontes de informacéo, rotinas jornalisticas consagradas e sele¢cao de assuntos para
as historias, a midia jornalistica decide quais atores serdo representados na arena
publica, o que sera dito a respeito deles e, em especial, como sera dito”. (VAN DIJK,
2015, p. 73 = 74).

Todavia, a sua influéncia vai além dos efeitos sociais e das funcdes do
estabelecimento de agendas “sobre mensagens midiaticas especificas referidas a
leitores especificos”. (VAN DIJK, 2003a, p. 232). Na teoria do processamento do
discurso, os receptores midiaticos sao “usuarios da informacéo ativos e, até certo
ponto independentes, cujas crencas se conformam estrategicamente e mudam devido
aos multiplos processos cognitivos, sociais e comunicativos, assim como por
mediacéo de diversas fontes de influéncia e de outra indole”. (VAN DIJK, 2003a, p.
232, grifos nossos). Para Resende (2015), embora socialmente constrangidas, as

acdes das pessoas nao sao totalmente determinadas, pois:

os atores sociais também tém seus préprios ‘poderes causais’ que nao
sao redutiveis aos poderes causais de estruturas e praticas sociais
(ARCHER, 2000). Embora haja constrangimentos sociais definidos
pelos poderes causais de estruturas e praticas sociais, os atores
sociais sao dotados de relativa liberdade para estabelecer relacoes

7 Em termos gerais, a teoria da colonialidade do poder e do saber contribui com a compreenséo da
origem, motivagdes e propdsitos de praticas sociais abusivas, fundamentadas em ideologias
dominantes como o racismo e o eurocentrismo. Quijano, 2005; Noboa, 2005.
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inovadoras na (inter)acdo, exercendo sua criatividade e modificando
praticas estabelecidas. (RESENDE, 2015, p. 109-110).

Apesar disso, quando se trata de assuntos étnicos ou referentes a grupos
minoritarios, Van Dijk (2003Aa, 232-233) explica que “o papel da midia nestes
processos diversos é crucial, por ter uma natureza tanto ideolégica como estrutural”.
Isso ndo quer dizer que a relagao entre a midia e o publico € uma via de mao unica.
Na realidade, o velho mito de que os meios despejam conteudo que € assimilado
passivamente pelas pessoas esta superado. O que ocorre € a que estes nos ajudam

a dar forma a nossa visdo do mundo:

proporcionando quadros de interpretacdo que nos permitem definir as
nossas visdbes do Oufro. No caso do contato com outras formas
culturais, isto torna-se particularmente intenso, pois, em muitos casos,
os receptores das mensagens noticiosas nao tém contato direto com
os protagonistas das noticias. S6 ouvem falar deles porque os media
se deslocaram a um local social ou geograficamente longinquo para
reportar um determinado acontecimento: o Outro entra assim em
contato com os media através de um processo de mediacao efetuado
pelos jornalistas. Os media sao, com efeito, um dos principais, embora
nao o Unico, instrumentos de construcdo de imagens de identidade e
de alteridade. No caso em que néo se verifique a existéncia de fontes
alternativas de informacdo, a sua predominancia torna-se
esmagadora. (CORREIA, 2009, p. 119, grifos nossos).

Outro fator social que incide na producdo jornalistica € a formagao das
redagdes com jornalistas contratados pela semelhanga dos seus valores com os dos
veiculos de comunicagéo. Isso acontece porque ora eles compactuam com a ideologia
do meio ora se adaptam para garantir uma vaga no mercado de trabalho ou para
manter seu emprego. (VAN DIJK, 2015). Sobre essa relagdo entre jornalistas e

empresas midiaticas, Richardson (2007) comenta:

Os jornalistas vendem seu trabalho para organizagdes noticiosas —
uma relagao que os coloca na classe proletaria, em relacido econdmica
idéntica ao pessoal da limpeza da empresa, que faz o mesmo.
Entretanto, a relagdo social dos jornalistas com o capital ndo é
evidentemente a mesma que a do pessoal de limpeza. Sua profissao
€ mais rentavel (produz maior mais-valia) e, consequentemente, séo
melhor pagos; e eles (a0 menos historicamente) tém maior grau de
autonomia sobre sua atividade. (RICHARDSON, 2007, p. 4).

Seja qual for a organizagado midiatica, a “maioria de seus editores e inclusive
de reporteres é branca e nao representa as minorias étnicas”. (VAN DIJK, 2003a, p.
235). Por outra parte, os jornalistas de classe média “podem ter uma visdo do

capitalismo mais positiva, porque [...] sdo mais bem isolados dos danos mais 6bvios
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da experiéncia de classe do que as classes operarias”. (RICHARDSON, 2007, p. 4).
Entretanto, como o processo de produgao noticiosa ndo € deterministico, esses
profissionais “podem resistir a pressdes, gerar matérias de acordo com o seu préoprio
interesse e perspectiva”. (VAN DIJK, 2015, p. 25). Inclusive, muitos estudos tém
demonstrado que a maior parte deles € “de tendéncia liberal, inclusive no que se refere
as minorias”. (VAN DIJK, 2003a, p. 238). Ja na visao de Falcone (2008, p. 17), eles
nao tém plena nogéo dos efeitos do seu discurso: “os jornalistas ndo se dao conta de
que [...] a forma como as noticias sdo selecionadas e apresentadas sdo tudo menos
0 6bvio [...]. Tampouco eles aceitam o fato de que seus préprios conhecimentos e
compreensao sobre a produgao da noticia podem nao ser completos”.

Acreditamos também que alguns jornalistas ndo tém uma percepc¢ao clara das
implicagdes do seu discurso na mente das pessoas, por exemplo, das consequéncias
negativas de formas de abuso de poder discursivo. Outros embarcam no sofismo da
imparcialidade e transparéncia da informacéao e outros valores da midia. No entanto,
0S mais experientes conhecem bem o meio e as regras, entdo, seria ingenuidade
pensar que sao isentos nesse jogo de poder com o qual compactuam e do qual fazem
parte. Inclusive, porque muitos deles concordam com formas ilegitimas de poder, ja
que simplesmente aprenderam e se constituiram, enquanto sujeitos sociais, num
marco cognitivo de crengas preconceituosas, excludentes ou estereotipadas sobre
certos grupos sociais e acontecimentos.

Por fim, refletindo sobre grupos e organizagdes de poder, como a imprensa,
Van Dijk (2015, p. 21) questiona se esse poder também pode ser imputado aos
reporteres, enquanto individuos. Sao eles poderosos? Para o autor, a maioria deles
“provavelmente negaria esse tipo de assergdo, mesmo se reconhecesse que tem o
poder de influenciar as mentes de centenas de milhares, sendao de milhdes de
pessoas”. Tenham ou nao clareza dos efeitos da sua atividade, esses profissionais
nao podem perder de vista o poder que detém em termos de sua posi¢cdo social e
profissional, que os torna irremediavelmente corresponsaveis em formas de
dominacgéo ilegitimas. Para Richardson (2007, p. 11), eles ndo devem se eximir de
sua responsabilidade, pois os significados de “um texto de jornal estdo intimamente
relacionados a identidade do produtor responsavel por seu conteudo e o seu contexto
de circulacao”.

Em termos gerais, nossa visdo em relagado a producéao jornalistica nos meios
massivos condiz com a de Tuchman (1983), Van Dijk (1996, 2003, 2015), Hall (2014,
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1999) e Correia (2009). Estes autores tém ideias semelhantes sobre a fabricagcao
jornalistica, as empresas midiaticas e os jornalistas. Se por um lado, os profissionais
do ramo estdo inseridos em uma rede de rotinas especificas e convencionadas
inerentes a atividade, por outro “ha uma escolha consciente feita pelas organizagdes
noticiosas para desprover os cidadaos de informagdes criticas que lhes permitam
questionar os consensos produzidos pelas elites simbdlicas”. (CORREIA, 2009, p. 74).
Essas definicbes sdo baseadas em acordos sociopoliticos e econdmicos que
estabelecem os limites do debate na sociedade: o que deve e ndo deve ser noticiado
e como deve ser noticiado. (VAN DIJK, 2015; CORREIA, 2009). A midia aceita e
compactua com essas limitagdes, porque, além de fazer parte das elites, depende dos
consensos destas para poder se manter nos segmentos que atua, quer seja o de

comunicacao ou de outros.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Durante a nossa pesquisa de doutorado, percebemos que editores e reporteres
podem ter uma opiniao ou, ao menos, um sentimento solidario em relacéo a situagao
dos(as) pescadores(as) artesanais e suas causas. Assim como os leitores, eles sédo
usuarios ativos das informacgdes que recebem e, até certo ponto, independentes. Nem
sempre compactuam com a postura ideolégica do veiculo para o qual trabalham e de
outras elites. Embora tenham que transitar e sejam constrangidos pelas fronteiras do
discurso dominante, podem abrir espaco editorial para discursos dissidentes.

Em outras palavras, € possivel “furar o cerco” do status quo. Nao é facil, mas
ha oportunidades de “cavar” algumas noticias que formem opinido positiva e mais
préxima dos interesses de grupos minoritarios ou marginalizados e suas demandas
sociopoliticas, na imprensa. Entretanto, o que apuramos na nossa investigacao € que
entre os jornalistas essa postura € muito esporadica e limitada a esteredtipos, ao
menos no conjunto de noticias, meio e periodo que analisamos.

Frente a essas reflexdes, concluimos que € de suma importancia para os
jornalistas desenvolverem uma postura critica, especialmente durante sua formagao
universitaria. E imprescindivel que tomem ciéncia sobre as reais implicacdes e
alcance do seu discurso na formagéo da opinido publica, em geral, e de esteredtipos,
preconceitos e outras crengas sociais negativas sobre grupos minoritarios e

acontecimentos, em particular.
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Quanto a investigacdo de discursos dominantes, nossa recomendacéo para
investigadores iniciantes na area € ir além do que pode ser considerado certo ou
errado. E falar do que é justo e injusto, mantendo em relevo a premissa de Bosi (2013,
p. 4) para quem “os pesquisadores devem ter a consciéncia de que uma historia de
vida que nds escutamos nao é feita para ser arquivada ou guardada em uma gaveta
como coisa”. E necessario revelar, falar, discutir, nomear e, principalmente, denunciar
formas abusivas de poder e dominagdo. Assim como € indispensavel manter um

senso critico sobre o préprio trabalho.
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